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comunicacion corporativa y de la comunicacion PRIMER CURSO Créditos QUINTO CURSO Créditos

= Formar a los profesionales de la

publicitaria en el ambito empresarial, de los
medios de comunicacion y sociocultural

o . = Redaccion periodistica | 9 < Planificacion y medios publicitarios 12
< Preparar e§peC|aI|stas en Ia_s,dlferentes = Teoria de la comunicacion y teoria de la informacion 12 = Sistemas y procesos de la publicidad y de las relaciones publicas 12
tecnicas y U]emdos de expresion y ) = Lengua 9 = Publicidad y nuevas tecnologfas 6
comunicacion, en la planificacion de medios < Analisis del entorno social y su evolucioén histérica 9 = Investigacion de mercados 6
y en el uso de las herramientas mas actuales - Literatura universal contemporanea 6 - Marketing estratégico aplicado 6
de disefio y produccion publicitaria = Inglés técnico | 6 = Proyecto fin de carrera 6
= Informética | 6 « Optativas 12
 Teoria econémica 6 e Libre configuracién 12
_ SEGUNDO CURSO Créditos espec|a| idades
S as pI’OfeSIOI’]aJeS = Redaccion periodistica Il 6 . .
« Agencias de Publicidad e Imagen y Centrales = Comunicacién e informacion audiovisual v . — - .
de Medios: Departamento creativo, ejecutivo = Literatura espafiola contemporanea 9 = Practicas en empresas (gestion de la comunicacion)
de cuentas, planner, etc.; agencias, consultoras, = Inglés técnico Il 6 * Marketing en internet 6
empresas de Comunicacion y de Relaciones = Sociologia 6 = Patrocinio y mecenazgo o
Publicas, Medios de Comunicacion, etc. « Estadistica 6 = Promoci6n de ventas 6
- - « Historia contemporénea de Espafia 9 = Critica publicitaria 6
= Departamentos de Publicidad, Comunicacion « Marketing social y politico 6
y Relaciones Pyb!lcas de empresas pnyadas, « Publicidad exterior 6
instituciones piblicas, entidades sin animo de « Direccién de comunicacién 6
= Departamentos de Marketing: Publicidad, < Protocolo empresarial 6
(F;LV (publicidlad enel puntodde venta), marketing « Documentacion informativa 6
(markeing relacional), promociones, disefo ~Tooriay téeniea dg’la fotograf y . TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Créditos
de productos y envases, merchandising, etc. = Relaciones internacionales o 9 « Practicas en empresas (tecnologia de la comunicacion) 6
= Organizacion y gestion de eventos: Ferias, = Estilo en los géneros de opinion del periodismo impreso 9 « Disefio grafico publicitario 6
congresos, Simposios, exposiciones, etc. = Opinion piblica o 9 « Produccién publicitaria 6
. P_smosocplogla de la comunicacion 6 - Disefio y creacion de paginas web 6
< Libre configuracion 12 « Marketing directo 6
« Técnicas de venta 6
« |dentidad visual corporativa 6
= Envase e imagen del producto 6
= Teorfa y técnicas de las relaciones publicas 10,5 = Animacion por ordenador 6
= Creatividad publicitaria 10,5
« Disefio gréafico y autoedicion 9
- Etica y deontologia profesional 6
= Derecho de la publicidad 6 ACCESQ A SEGUNDO CICLO: - o - o
- Optativas 12 DIRECTO: Desde Primer Ciclo de las Licenciaturas en Periodismo y Comunicacion Audiovisual

« Libre configuracion 12 CON COMPLEMENTOS DE FORMACION: Desde Primer Ciclo de cualquier titulacion oficial



