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FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA INFORMACIÓN
Periodismo
Comunicación Audiovisual
Publicidad y Relaciones Públicas

ESCUELA POLITÉCNICA SUPERIOR
Arquitectura Técnica
Ingeniería Técnica en Informática de Gestión
Ciencias Ambientales
Ingeniero Agrónomo (2º Ciclo: Especialidad en Enología)

FACULTAD DE CIENCIAS JURÍDICAS Y ECONÓMICAS
Ciencias Empresariales
Turismo

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA SALUD
Ciencias de la Actividad Física y del Deporte

L A  U N I V E R S I D A D  E N  P E R S O N A

ttitulaciones oficiales

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA INFORMACIÓN

publicidad y relaciones públicas

Universidad Europea Miguel de Cervantes

rela
ciones

publi
pùblicas

ci
dad

pr



QUINTO CURSO Créditos

• Planificación y medios publicitarios   12
• Sistemas y procesos de la publicidad y de las relaciones públicas   12
• Publicidad y nuevas tecnologías   6
• Investigación de mercados   6
• Marketing estratégico aplicado   6
• Proyecto fin de carrera   6
• Optativas   12
• Libre configuración   12

PRIMER CURSO Créditos

• Redacción periodística I   9
• Teoría de la comunicación y teoría de la información   12
• Lengua   9
• Análisis del entorno social y su evolución histórica   9
• Literatura universal contemporánea   6
• Inglés técnico I   6
• Informática I   6
• Teoría económica   6

publicidad y relaciones públicas   FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA INFORMACIÓN
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• Formar a los profesionales de la
comunicación corporativa y de la comunicación
publicitaria en el ámbito empresarial, de los
medios de comunicación y sociocultural

• Preparar especialistas en las diferentes
técnicas y métodos de expresión y
comunicación, en la planificación de medios
y en el uso de las herramientas más actuales
de diseño y producción publicitaria

• Agencias de Publicidad e Imagen y Centrales
de Medios: Departamento creativo, ejecutivo
de cuentas, planner, etc.; agencias, consultoras,
empresas de Comunicación y de Relaciones
Públicas, Medios de Comunicación, etc.

• Departamentos de Publicidad, Comunicación
y Relaciones Públicas de empresas privadas,
instituciones públicas, entidades sin ánimo de
lucro, entidades culturales, etc.

• Departamentos de Marketing: Publicidad,
PLV (publicidad en el punto de venta), marketing
directo, implementación de gestión CRM
(marketing relacional), promociones, diseño
de productos y envases, merchandising, etc.

• Organización y gestión de eventos: Ferias,
congresos, simposios, exposiciones, etc.

SEGUNDO CURSO Créditos

• Redacción periodística II   6
• Publicidad   9
• Comunicación e información audiovisual   12
• Literatura española contemporánea   9
• Inglés técnico II   6
• Sociología   6
• Estadística   6
• Historia contemporánea de España   9

CUARTO CURSO Créditos

• Teoría y técnicas de las relaciones públicas   10,5
• Creatividad publicitaria   10,5
• Diseño gráfico y autoedición   9
• Ética y deontología profesional   6
• Derecho de la publicidad   6
• Optativas   12
• Libre configuración   12

TERCER CURSO Créditos

• Documentación informativa   6
• Comunicación empresarial e institucional y RR.PP.   6
• Teoría y técnica de la fotografía   9
• Relaciones internacionales   9
• Estilo en los géneros de opinión del periodismo impreso   9
• Opinión pública   9
• Psicosociología de la comunicación   6
• Libre configuración   12

ACCESO A SEGUNDO CICLO:
DIRECTO: Desde Primer Ciclo de las Licenciaturas en Periodismo y Comunicación Audiovisual
CON COMPLEMENTOS DE FORMACIÓN: Desde Primer Ciclo de cualquier titulación oficial

TECNOLOGÍA DE LA COMUNICACIÓN Créditos

• Prácticas en empresas (tecnología de la comunicación)   6
• Diseño gráfico publicitario   6
• Producción publicitaria   6
• Diseño y creación de páginas web   6
• Marketing directo   6
• Técnicas de venta   6
• Identidad visual corporativa   6
• Eficacia publicitaria   6
• Envase e imagen del producto   6
• Animación por ordenador   6

especialidades
GESTIÓN DE LA COMUNICACIÓN Créditos

• Prácticas en empresas (gestión de la comunicación)   6
• Marketing en internet   6
• Patrocinio y mecenazgo   6
• Promoción de ventas   6
• Crítica publicitaria   6
• Marketing social y político   6
• Publicidad exterior   6
• Dirección de comunicación   6
• Dirección de personal   6
• Protocolo empresarial   6


